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A PROPOS

The QA Company est la société éditrice de la solution QAnwer®

Notre mission: Apporter les dernieres avancées dans le domaine
de I'l A Generative de |la R&D a I'industrialisation

Notre expertise: Combiner les données d’entreprise avec les
modeles de langage fonctionnant en mode privé et sécurisé

Hébergement: On-premises ou Cloud

— " Dennis Diefenbach
Fondateur & PDG /

Directeur Technique

Pierre Maret

Co-Fondateur /
Professeur au Laboratoire
Hubert Curien, UMR CNRS
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FAITS MARQUANTS

20719 | création de The QA Company

2022

Premier contrat de prestation pour la
Commission Européenne

Lancement de la plateforme QAnswer

12 Collaborateurs

Références clients
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— Commission
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PROBLEMATIQUE O QAnswer

Améliorer la productivité des employés en MCKINSEY

utilisant I'l A générative O
Accéder a la bonne information dans I'entreprise peut étre o
complexe!

La connaissance est diluée dans les documents et données en

. e i du temps de travail est consacré a larecherche et ala
interne, et dans la masse d’informations de source externes

collecte d’'information

GARTNER

o 18

minutes est le temps moyen nécessaire pour localiser un
document recherché

*Source: McKinsey, The social economy: unlocking value and productivity through social technologies.

O The QA Company the-ga-company.com
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PROPOSITION DE VALEUR

QANSWER
AU SERVICE DES
ENTREPRISES :
COMMENT
EXPLOITER SON

PLEIN POTENTIEL

O The QA Company

Deliver Direct Answers

QAnswer®

Préserver la confidentialité des données internes

QAnswer agit comme un coffre-fort sécurisé pour vos connaissances internes tout
en le rendant facilement accessible a ceux qui en ont besoin
Alignement de QAnswer avec les politiques de votre organisation

t.g Centraliser les connaissances
(=

Capitaliser sur l'intelligence collective
Prévenir la perte de connaissances avec la rotation du personnel.

S

g Simplifier le travail, booster les performances

Donner aux équipes des réponses immédiates,
Stopper la perte de temps dans les recherches

‘o~ Améliorer le Service Client

Intégrer QAnswer aux outils du support (chatbots et plateformes d’aide) pour un
service client ultra-rapide, pour des résolutions flash et une satisfaction accrue.

B
»ﬂ Comprendre pour mieux servir
Analyser les utilisations de QAnswer pour détecter les lacunes, identifier les
sujets tendance et piloter I'évolution de vos services d’information.

the-ga-company.com



ENJEUX NUMERIQUES

LIA générative par extraction d’information (ou IA RAG) étayée et explicable

Améliorer les
parcours usagers

*
> ** 2
=7 O

, .Efﬁca”‘”te - BuralbiTE
operationne (f, maitrise ot Sobriété
des colts
O The QA Company
Deliver Direct Answers

LEAD

INNOVATION

Mesures de
Sécurité
strictes

Maximiser |'acceés a

I'information

2

Pointage
des Sources

<>

Déploiement
rapide
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Q QAnswer

Une plateforme
multiservice a
guichet unique

Propulser I'efficacite de la
recherche d’informations et
I'exploration des connaissances
dans I’écosysteme de I’entreprise

Donner les moyens de garantir une solide
confidentialité des donneées et une
gouvernance des systemes a toujours éte au
coeur de la mission de The QA Company

Q The QA Company

Deliver Direct Answers
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Plateforme

Q QAnswer

Creer des Solution a 360°
assistants |A via

des interfaces
agiles

Gouvernance
des données et
conformiteé
informatique

e-ga-company.com



MESURES DE SECURITE RENFORCEES O QAnswer"

Lintégrité de vos données protégée grace a l'isolation des sources d’informations

COMMANDE pour les activités sensiblas |

Contrdle Total Conformité Normative Assurée: On-Premise

(Hébergement et gestion sur site)

Choisissez entre un déploiement sur site, entierement sous votre QAnswer s'adapte a vos obligations légales et sectorielles (tels que
Contréle, ou sur un cloud pl"iVé sécurisé pour conserver I'entiere le RGPD (pour la protection des données personne”es en Europe) ou
maitrise de vos données sensibles. HIPAA (pour la santé aux Etats-Unis). grace a des configurations

personnalisées et un respect scrupuleux des meilleures pratiques de

3 L'installation comprend:

QAnswer LLM

sécurité.

Bases de données

Vectorielles
Compartimentage Strict des Données: Confidentialité garantie: X

- Systéme du RAG
. . : Retrieval Augmented

Chaque assistant IA fonctionne dans son propre environnement de Contrdlez 'accessibilité de vos assistants. Rendez-les "confidentiels" — ( . &
données, de maniére iSOIé, empéChant toute intrusion ou fuite pour un usage interne sécurisé’ ou "publics" pour répondre aux . Generatlon)
d'informations entre les assistants. besoins de tous. :

J\?‘"M Systéme de Saisie Vocale
I
“ (Voix en texte)

() The QA Company (%) Scaleway

Deliver Direct Answers

the-ga-company.com



CONNECTEURS DE DONNEES O QAnswer"

Connectez facilement vos données existantes a QAnswer et transformez-les en source de
connaissances exploitable.

Formats supportés: B

"""

e Textes: TXT, DOC, DOCX

* Fichiers Web: HTML, URL

* Présentations: PPT, PPTX

* Feuilles de calcul: XLS, XLSX

+ PDF: PDF
» Données structurées: CSV,0DS,ODT [ R
 Markdown: MD m ; i

e Rich Text: RTF

TXT
INGESTIONS DE DONNEES

RAPIDE ET INTUITIVE ‘

Q The QA Company L

Deliver Direct Answers the-qa-compa ny.com



TACHES PROPULSEES PAR LIA

Un outil puissant pour amplifier I'impact de l'expertise humaine

Q QAnswer"

Assistant Généraliste Assistants |A dédiés

@\ Moteur de recherche
E Chatbot QAnswer

Explorer avec un moteur de recherche spécialisé et doté

doté de la puissance de I'lA
Assistant personnel pour la vie quotidienne (rédaction

reformulation, idéation, conversation, traduction, etc)
Qanswer @ R 050wt b vz avameces 12 Qe post e e 2 Coemenmom e C h at

Obtenir des réponses fluides grace a un assistant IA modelé
sur mesure a partir de vos données.

I
r!u '“

Ml'!

:;;1”,11
l

O Extracteur de données

Extraire des informations fragmentées a partir de

vos données et les réunir dans des tableurs structurés

Créer des Assistants |A performants,

@ Générateur de rapport adaptés a vos besoin, suirs et parfaitements

Un résumé des points clés tirés des documents. dimenSionéS
Une analyse comparative des différents inputs.

Des réponses détaillées a vos questions spécifiques.

Deliver Direct Answers

-
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INTEGRATION A VOS OUTILS PREFERES O QAnswer"

Affichez et questionnez vos assistants IA dans vos applications et plateformes métiers

Intégrations Classiques Plateformes tierces: ! :
& q Intégrer des Assistants |A dans vos
a _ * Plateformes Web Sites builder: applications quotidiennes pour les
Chatbot pour site web , .
Wordpress, interroger directement et les partager
Rendre un e?ssistant IA disponible sur n.'importe quel site Webf oW,
Web en l'affichant sous la forme d'un widget de type chat
Cvent, X
q Interface moteur de recherche Shopify O Hi there! How can | help you?
Joomla
Partager une interface de recherche publique pour permettre g what is kohesio?
aux utilisateurs de trouver rapidement une information grace a Bubble mmmmm
A O Kohesio is a public online platform thg

WIx gathers information on over 1.5 millj
Interf di . projects in all 27 Member States
@ niertace discussion SquareS pace financed by the European Regiona

Development Fund (ERDF), the
Cohesion Fund and the European
Social Fund (ESF) since 2014. Itis a
comprehensive platform of project

Partager une interface de discussion publique pour permettre

aux utilisateurs de dialoguer avec un Assistant IA

e Applications de messagerie:

5 RE-GENERATE ANSWER x CLEAR

Teams,

Disco rd, Powered by O QA
Slack

0 The QA Company . Wiki

Deliver Direct Answers MediaWiki the-qa-compa ny.com
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REPONSES SOURCEES & ETAYEES

Acceés direct a l'information au coeur du document

O

QAnswer

(pdfs, docx, text files, et

The QA Company

Deliver Direct Answers

PPN
\ 4

QA Site Web
(html)

(.ttl, .nt, etc.)

-
)

QA Docs

@ EVIDENCE

Vérifier la source et/ou
Accéder ala section

documentaire recherchée

Au-deld de notre savoir-faire unique, nous svons fait le
choix de proposer des tartines bio sans gluten, sans
allergénes, sans lactose et sans ceufs. Tous nos

sont fabriqués | dans nos ateliers

en Haute-Lolre. De plus. nous selectionnons
ngoureusement les vanélés avec nos partenaires
producteurs, et nous travalllons des filidres
dapprovisionnement  durables  pour  plusieurs
Qgrédi ¥ in, £z ou les 1é ofigine
France.

Au cosur du saveir-faire de Ja marque se trouvent les
tartines fines et craquantes, & déguster tout au long de
la jounde. Pour le petit déjeuner, nous vous
proposons également une gamme dédide : "Spécial
Matin®, avec des tartings plus épaisses et trés
croustilantes, aux saveurs douces €1 $ans sucres
ajoutés, La gamme s'est récemment envichie de
tartines apéritives, et dune gamme de Chips aux
fégumineuses aux Nutriscores A& 8.

the-ga-company.com




OUTIL DE VEILLE

Exe m ple O l::iizf:‘:: o BB Ajouter des données @ m Exposer

L2 Paramatres ® tntrainement  JE Journal &% Droits d'acces

A ) Bonjour, j'aimerais que tu me compares dans un tableau récapitulatif la gamme de produits 1664 par type de biére. Fais-moi un descriptif, ainsi que les caractéristiques, leur teneur
=) en alcool. et les valeurs nutritionnelles
A
e
H Gamme de Bieres 1664
Enjeux: a
&
Su ivi d )u ne m a r u e 0 Type de Biere Description Caractéristiques Teneur(;t; Ajepol Valeurs Nutritionnelles (pour 100ml)
q 1664 Blanc Biére Blanche Frangaise Subtiles arémes d'agrumes, robe trouble 45-5 Energie: 167kJ / 40kcal, Glucides: 3g
- Com préhenSion d )u n ma rChé ;zz;el?;lanc Frutta ﬁﬁiflan‘:he 2vecimetouche Agrumes, épices, péche blanche, fruits rouges 45-5 Energie: 180kJ / 43kcal, Glucides: 4g
’ . .. » 1664 Blanc Sans Alcool Version sans alcool de la 1664 Blanc Méme gout que la 1664 Blanc, sans alcool 0 Er;zrgie: HATISEbkany Glookien:
- Ana Iyse d u ne entreprlse (Concu rrence’ Conform Ite’ Z664 Bidre Bionde Siirs Blonda tlandica Houblon Strisselspalt ("Caviar des Houblons®), Amertume N/A Energie: 184kJ / 44kcal, Glucides:
SRR LSRR Légere 3,89
etc) -
Forces:
° [ r
- Extractions ciblées _
,. [
d’informations JOO4.
ROSE
y [ d Y
- Création de tableaux a
(3 , y y
partir d'éléments textuels
Une biére blanche rafraichissante avec une touche de fruits rouges.
° ° Origine: France.
- ldentification de g2
W

Disponible en plusieurs formats

» Nutrition & Calories

tendances a partir des

mots clés

Sk
»

-~
15t

H
-
Et

[ 5634

SANS ALCOOL

O The QA Company - 1664 - |
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https://app.qanswer.ai/public-share/chat?dataset=1664%20Comparaison&user=Amandorlina
https://app.qanswer.ai/public-share/chat?dataset=1664%20Comparaison&user=Amandorlina

ASSISTANT D’ ANALYSE DOCUMENTAIRE

Exemple

EFFACER Quelles sont les actions mises en place par L'Occitane pour contribuer & la protection de la Biodiversité er Q. &

- Efficacité

opérationnelle

€
Q 1 13 v Q 1%y @ @ 4+ L =

Le groupe L'Occitane met en ceuvre plusieurs actions pour protéger la biodiversité en 2024 :

G
LOCCITANE

« Evaluation des risques et priorisation: |dentifier les matiéres premiéres présentant le plus grand
risque pour la biodiversité et concentrer les efforts sur celles-ci.

« Agriculture régénérative: Promouvoir I'agriculture biologique et équitable, mettre en ceuvre des
pratiques d'agroforesterie durable et soutenir les producteurs locaux dans leurs démarches.

oemn>»u>»

- Aide au support (client,

« Gestion du territoire: Pour les chaines d'approvisionnement complexes, promouvoir des pratiques
durables certifiées (comme RSPO) et appliquer l'agriculture régénérative sur une surface
équivalente a I'empreinte actuelle des matériaux.

technique, etc)

« Réduction de l'impact: Réduire les émissions de gaz a effet de serre, notamment via la conception
éco-responsable des produits, le choix des matiéres premiéres et I'optimisation de la logistique.

Forces: B d .
| O |Ve rS lty » Solutions fondées sur la nature: Investir dans des projets qui séquestrent le carbone tout en
- Extractions ra pid es et Stra.tegy ' 2 bénéficiant a la biodiversité et aux communautés locales, comme le Fonds Carbone Rural et le

Fonds Climat pour la Nature.

pI'ECISGS CONTRIBUT!NG TO , : v _‘ | L - « Controle des espéces invasives: Intégrer la prise en compte des espéeces invasives et les pratiques
ANATURE-POSITIVE WORLD' " ; ¥ ¢ de réduction dans le Guide Logistique de L'Occitane et mettre en place un plan de gestion des
P e s . . espéces exotiques pour les sites de fabrication.

Y
- Synthése
En résumé, L'Occitane adopte une approche holistique basée sur I'évitement et la réduction des facteurs
de perte de biodiversité, ainsi que sur la restauration, la régénération et la protection de la nature.

- Explicabilité

- Multilinguisme B,

B Extrait
doc page (2-3)
@ doc.pdf

IUCN RESIST Project ASD member OP2B member 1st Biodiversity Strategy Water Footprint SBTN member 2004
Within the Business Collective Action Beyond Supply Chains Biodiversity Strategy — 2024 5 The Group is already

»

O The QA Company the-ga-company.com
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https://app.qanswer.ai/playground/textdoc

DEMONSTRATION

O QAnswer

Créez des
assistants IA
en un clin d'eeil!

Assistants JA avec la puissance des Grands Modéles de Langage (LLMs)

Obtenez des réponses sur
votre PDF

R Z - < % X N
S ¥ \ St
. " X\ VY 'y By o
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O The QA Company

Assistant IA QAnswer -
Connectez-vous - Essayez - Intégrez
votre chatbot !

https://www.youtube.com/watch?v=ITzVp 6RJFo

Discussion avec I'lA QAnswer

https://www.voutube.com/watch?v=YpRkIWw-RRw

Moteur de recherche augmenté par
I'lA QAnswer

https://www.youtube.com/watch?v=_2Xw0OHUGigk

the-ga-company.com


https://www.youtube.com/watch?v=ITzVp_6RJFo
https://www.youtube.com/watch?v=YpRklWw-RRw
https://www.youtube.com/watch?v=_2Xw0HU6igk

EXEMPLE 1: COMMISSION EUROPEENNE

Cas d’'usage : mise en place de chatbots

Cadre du projet:

A usage interne: un agent virtuel, associé
aux technologies de [I'lA, spécialisé sur
I'analyse de I'Al Act

Mission:

Maximiser I'information issue du document
officiel portant sur 13 chapitres et 8 annexes

O The QA Company

Deliver Direct Answers

= §\\ European
= =—— (Commission

DG COM

1. Al Act: Utilisation Interne
a0 0O

9 Hello, can you please explain the Al governance in the European Commission?

6’ The Al governance in the European Commission is established to assess Al aspects in new IT investments and support
compliance with operational guidelines. It is built on the following new and existing bodies:

1. The existing corporate AI@EC Network: This is a Commission-wide community that brings together users, interested
staff, and technical experts. Its main goals are to share information, raise awareness, and identify opportunities for joint
activities and explorations in Al. The AI@EC Network is led by DGT in cooperation with representatives from relevant DGs
under the authority of the newly created Interservice Steering Group on Al.

2. The Interservice Steering Group on Al (ISG-Al): This is a subgroup of the Information Management Steering Board and is
in charge of coordinating and implementing the AI@EC initiative and overseeing the activities of the AI@EC Network. The
ISG-Al sets policies, creates frameworks, identifies synergies, and drafts operational guidelines for the use of Al in the 0
Commission. It is led by DIGIT in cooperation with a director-level core group consisting of DG DGT, OP, DG HR, DG CNECT,
the SG, and the JRC, and is open to representatives from interested DGs, in particular those with established or planned
Al initiatives.

3. The Information Management Steering Board (IMSB): This existing board ensures that Al-related activities are properly
managed and coordinated within the Commission.

These governance bodies work together to drive and monitor the corporate implementation of Al, support the Information
Technology and Cybersecurity Board in assessing new Al initiatives, and ensure compliance with EU law and fundamental
rights.

O RE-GENERATE ANSWER X CLEAR




EXEMPLE 2 : COMMISSION EUROPEENNE =g

= European

7

»|['Hl|'

—

=— Commission

IIIII\\\\\\

i

Cas d’'usage: Service support des agents de I’'UE

Tache 1: Systéme de recherche alimentée par I'lA DG CONECT

- suropean EDCC KB flight cancellation what are the rightd Q &

Lammission

’

(3 RECENT CHANGES B AUTHORED CONTENT B APPROVAL @ KNOWLEDGE CASES 20 BROKEN LINKS B CATEGORIES M QEFERENCE REPLIES @ WEBSITES  MESSAGES AN 8 3] ° > 300 OOO CO nve rsations
depuis mai 2024 (date de mise en

Under EU law (Reguiztion (EC) No 261,2004), if your tlight is canceled, you are entitied to.

[ ]
8) Assistance by the airkine white walting {phone calls, refragshments, meals, accommodation and transportation o the place of accammadation, it necessary) ' Se rVI Ce)
b} On & one-off basis a choice between

i) Reimbursement of the full cost of the urused ticket segments (and in the case of 2 connecting flight, a retum fiight to the airpart of departure at the earliest opportundy);’

1) Re-routing, under comparabie iransport conditions; 1o youe insl destination sf the earliest opaortunity, ¥ or e Entre 2000 et 3000 conversations

i) Rerouting, uncer comparable transport condtions, 10 your final dastination at a fater date a1 your convenance, subject 10 the avalabllity of seats !

journalieres

¢} Compenastlon, uniess you were Informed of the cancaiiaton at agt 2 weeka before the scheduled departure gate. The airfine must prove if and when you were personally infoimed that the thig

was canceled. The compensation vanes between EUR 250 and ELR 400 depending on the langth of the fight and the length of delay compared to the scheduled amval time of the onginal fisght ?

1 the airkine has offered 1o reroute you and you reach your final destinaticn with a delay of 2, 3 Or 4 hours afier the ariginally scheduled time of arrival, the compensation may be reduced iy S0%, *

Compensation s also net due if the airene can prove that the cancellation was caused by extraordinary circumstances that could not have been avosded If all reasonable measures had been taken.

Irnpectantly, however, full asssstance must ALWAYS be offered 1o stranded passengors, even if the cancefiabaon was caused by exiracrdinary orcumstances. B o, | Eoccke sumpess problem boging e Qe

Commis

A WOME @ ADNIN PANEL @ At poC = LENDPOINT @ MACHNE LEARNING (3 RECENT CHANGES [ AUTHORED CONTENT [ APPROVAL % GE CASES > aoun © 5]

1. AY Parserget Rgtes - Standet! mapiies 2, PARAGHAPHS ON SPECIFC INGUURES 2.5 INQUINY ABSOUT CANCELLATION > 251 Genern

Expiration Date: 2025-06-30

O & o 7/
Main Page

Welcome to the KB - Knowledge Base of the Europe Direct Contact Centre.

The KB includes content about the Esropean Union retrieved from putlic EU sources, replies provided by the EDCC, a5 well a3 by various services within the European
Commission and other institutions to citizens’ enquiries. This is the main 100d | uses 1o reply to citizens’ enquires about the European Union

D topExtract.title

KB User Instructions

* You can search for content either by using the keyword search in the upper right comer of using the structured navigation starting from snv af tha ratannriae af

content below G .
ansumer rights main entry 1§ L The rights (hat spply <> 1.11 | beoked o Thght through an agency/a avel webeite, it was cancelled, pnd they won't refund me « If sourcing KB content directly from the CRM under the "note” of reply 10" tabs, cick on the right-side KB magnifier icon. You can additior
’ ! ! ' : ' . Hi thete! How can | help you?
{ ' 1! [ . ' | [T { sl n 1 (Y | | y " ¢ 4 ‘o . 1IFwH wlle | ’ n ' o ) agn s el | Categortes of Conteat
‘ - " . ' 1 y ‘ f . ‘ : 4 how should & message 1o 8 citizen

sart and end?

‘ Amessage 10 a citizen should stat

with “Dear XXXXX followed by
thanking them for contacting the
Europe Direct Contact Center ' It
should end with “We hope you find

a
pndard replies 7. PARAGRAPHS ON SPECIFIC INQUIRIES 2.5, INQUIRY ABOUT CANCELLATION «» 2.5.3, 1 & change of flight number a ‘cancellation or & 'delay’? . TS JWOININ VSRS, TIAORE

Guidelines & Procedures

51

Q Alr Passengar Riegh

O The QA Company
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EXEMPLE 2 : COMMISSION EUROPEENNE

Cas d’'usage: Service support des agents de I’'UE

Tache 2: Génération Automatique de Réponses

- Europesn
Commussion

@ MACHINE LEARNING {3 RECENT CHANGES B AUTHORED CONTENT B APPROVAL @ KNOWLEDGE CASES

EDCC KB

Hello, I will be flying back from Europe on the which is the day the EES goes
live. Will I need to give biometrics at the ailrport upon ieaving the EU, or will this not
apply since I will have already entered the EU under the old system? Sorry, I have tried
tooking online but I"m reading mixed things and I'm just trying to work out if I should
leave extra time for blometrics.,

Prefeered . N

Linguage: Ths

Recognized Language: . [,'] English « 1]

Machine Answer Final

Thank you for contacting the Europe Direct Contact Centre

As the new Entry/Exit System (EES} will record entries electronically rather than stamping passports, you woat need to
provide biometncs when leaving the EU on

We hope you wilt find this information useful, Please contact us agan if you have other guestions about the Edropean
Unian, 13 activities or institutions.

Y. EneyEns ".? gl CEEST o & WIN | need » Dedenelrk passpOT

O The QA Company

Deliver Direct Answers

B BROKEN LINKS B CATEGORIES My REFERENCE REPLIES & WEBSITES

Relevant resources

Search

B Authored Contest

Entry/Exit System (EES) -> 6. Will | need a biometric passport?

Entry/Exit System (EES) = 6. Will | need a biometric passport?

The Entry/Exit System [EES) will not Intraduce avy changes 1o which travel
documents are accepled by the countries usng the system. If you are not sure
if @ country accepts your travel document, you can check the file avaitable on
this page

There will be a self sarvice system that can only be used with baomaetric
passports. Howewver, it will not be mandatory. If you do not have a biomec

passport, yaur biometns identifiers {picture and fingerprints} will be taken by

thn hardae smoaned

Redeyvant Yez O No O

B Authored Contes

Air Passenger Rights - Standard replies 3. SITUATIONS NOT

. COVERED BY EU RULES ON PASSENGER RIGHTS 3.4,

Territorial scope -> 3.4.2. Passenger flying from/to overseas
countries, overseas territories and overseas departments of EU
Member States

Résolution plus rapide
pour les demandes
courantes

Y
&‘ |
7 4

DG CONECT

n

i

"'Hli'

f

—

— European

Commission

0% 24+

Augmentation de
I'efficacité globale des
réponses

Langues officielles de I'UE
prises en charge (y compris
le russe et |'ukrainien)



O QAnswer® Q QAnswer

Propulseur d'efficacité pour la recherche d’informations
et I'exploration des connaissances en entreprise

/15 queewe st - s B« Y« Qe T

R ———— P
» Assistants IA d’entreprise et Chatbots sans codage

Créez des
assistants IA .
en un clin d'ceil.

» Technologie souveraine d’|A Générative sur LLM maison

 Hébergement en local On-premise ou SaaS

QO QAnswer

Créez des
assistants IA
en un clin d'ceil.

 Solution multilingue et interactions en langage naturel

e Commande de saisie vocale native a la plateform

 Intégrations a vos applications préférées ou site web r» Solutions d’IA
. Solution Scalable | === Générative explicable
pour vos donnéeées,
O The QA Company documents et sites web

Deliver Direct Answers d,e ntreprise



MERCI POUR VOTRE ATTENTION O QAnswer"

REFERENCES CLIENTS

lIs nous font confiance!

'*o Rockwell
Aulfomaltion

Questions?

Restons en contact

Responsable commerciale Cén eCtyS
amandine.cami@the-ga-company.com €I§
SENFRRERAAR | 33 7 5£ 08320 18 Smithsonian

Deliver Direct Answers the-ga-company.com



e-Commerce / Réseau de vente:
Comment créer de la synergie
pour les marques ?

Online Webinaire

OKeaNnYs Bruno Quarta, co-fondateur




Chaque produit : deux canaux de distribution

Vente en Ligne Réseau Multimarques

Distribution
Mixte

100% digitale 100% magasin

Distribution Multicanale



MULTICANALITE

Concurrence directe

Indépendance des
Online canaux Offline

Vente en ligne Réseau Multimarques

Frustration
Perte de CA




MULTICANALITE

Cohabitation

Online Offline
Vente en ligne Réseau Multimarques

Synergie




Pourquoi manager sa multicanalité ?

Achats en magasin 87% globalement
77% des consommateurs préeferent 'achat en magasin

Taux de conversion site e-commerce majoritairement <2%
Taux d’'abandon moyen d’'un panier 70%

Vos indicateurs ?



Multicanalite

Considérer les préferences de ses clients

Mettre en place une synergie digitale
marque-revendeur



Flaner en ligne et acheter en magasin



AJOUTER AU PANIER




« Ou puis-je trouver ce produit ? »

Répondre a la
question




BOUTIQUE DECOUVRIR

Vérifier le stock du magasin X

Magasin le plus proche Modifier la localisation

Accueil > Autre > La souris et le chat d'Halloween ' . .
Sélectionner un magasin

LEGO® Store Toulon

X LEGO® Store Toulon

i En ture de stock
La souris et le chat rupture de stoc

AV

Centre Commercial
d'Halloween Grand Var 831460 La
Valette-du-Var
12,99 €

el \/ Aux pays des Merveilles

Disponibilité tres probable
2 rue Poncin

T Limites (D) 83000 Toulon
Voir les détails du magasin (‘
Ajouter au Panier

La récréation
T —— Disponibilité peu probable

achat LEGO® de 150 € Rue de la Paix
ou plus* 83000 Toulon

En savoir plus

T Voir les détails du magasin f'

Danger d'étouffement. "
Petits élements et petites La coche verte indique que cet article est

balles.
% actuellement disponible dans ce magasin.

Ceci ne garantit en aucun cas que |'article
9+ 328 97 G 40570 @ KENTERLEhing restera longtemps en stock. 5i tu veux

magasin

4 arantir sa disponibilité, rends-toi
Ages Nombre de Points Insiders Numéro d'article 9 P !

pitces maintenant dans le LEGO Store ou appelle
Livraisons et retours

pour parler 3 un membre du personnel.




« Ou puis-je trouver ce produit ? »




\X Peut-étre
)(/////

S Pas la




Comment MANAGER sa multicanalité ?

Ajouter un bouton




AJOUTER AU PANIER

PRODUIT DISPONIBLE DANS Q
6 MAGASINS A PARIS ’




Biberon anti-colique 150ml | Sage
Om+

34.00€

Je choisis ma taille: Guide des tailles

150ml (240 ml ) <S3O ml )

Je choisis mon coloris :

o »%E,
s e

'.:E ! £ A o

AJOUTER AU PANIER

Biberon en silicone médical concu pour minimiser I'exposition des bébés aux dangers

des perturbateurs endocriniens. Le format 150 ml est idéal pour les nouveau-nés, ou bébés

allaités - Il est équipé d'une tétine physiologique débit lent (S).

GALERIES LAFAYETTE

a1
(0]




SANS INTERROGER LES MAGASINS

Informations de livraison
Positions de stocks réels Algo ’ q’




Objectif ROI B2C

AJOUTER AU PANIER

PRODUIT DISPONIBLE DANS
6 MAGASINS A PARIS

1 site e-commerce
2 checkouts

\(

# clics

—]
—3

# clics

X %

X %

CA

CA



Objectif ROl B2B

AJOUTER AU PANIER _ ,
Extension de son reseau

Largeur de gamme

PRODUIT DISPONIBLE DANS Y Profondeur de gamme
6 MAGASINS A PARIS ’



Des outils pour la maitrise de la multicanalite

Okeanys

Contact : contact.us@okeanys.com
Tel : 04 22 14 67 57
https://okeanys.com
OkéanYs - 2 parvis des écoles - 83000 Toulon



https://okeanys.com/

. ’
InnovAtGiance*
C O N N E C T l N G La Naturalite au coeur de votre développement

« FOOD

CONFIDENCE PLATFORM - ™.

La data et |a blockchain au service de la valorisation de
I'origine et des pratiques durables dans les supply

chains



LES DONNEES DE L'ECOSYSTEME DU PESTO BARILLA SURVEILLEES ET

VALORISEES

LiveTrack

Tracabilité numérique et gestion des
risques dans la supply chain

Tracabilité en temps réel au niveau des lots et
surveillance numérique des produits pesto, de
la ferme au pot, grace a la création de jumeaux
numeériques (Digital Twins) des produits.

9090
190mie

LiveScan

Engagement client renforcé

Les informations dynamiques issues des
Digital Twins permettent de mettre en avant
les engagements d'approvisionnement avec
une preécision vérifiée et spécifique aux lots,
accessibles via un QR code sur 'emballage.




COMMUNICATION MULTICHANNEL

QR CODE SUR L'EMBALLAGE - webapp multilingue
en 11 langues couvrant tous les pays

CONFERENCE DE PRESSE vidéo présentant le projet
Cliquez ici

PUBLICITE TV dans différents pays européens présentant
le QR code

Cliquez ici

PUBLICATIONS B2B sur LinkedIn
Cliquez ici

Pesto alla Genovese

Lotto n°IB5126192

Filiera

o CONNECTING
€FOOD

Chi ha coltivato il basilicodi
questo vasetto?
Azienda Agricola La Felina

Quando é stato raccolto il v
nostro basilico?

iy Italian

#% Norwegian

= Greek, Modern (1453-)

©|0|9|08|0|@®|06 |0

(0]

(0]

" Florence,
o

le  ltalie

rE\ Agriculteur

-
.5 Usine Pesto Barilla

; \farajev
®

b A

¥ 'odgorica

®Rome

v ‘  Tiran
: !



https://www.youtube.com/watch?v=MFbKZrcYrzQ
https://www.linkedin.com/posts/ronchiandrea_carta-del-basilico-il-percorso-di-sostenibilit%C3%A0-activity-7105140520334598145-nW-c/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop
https://www.youtube.com/watch?v=saMgdTiSDaI

COMBINAISON GAGNANTE

Les consommateurs achetent le pesto et scannent le QR code apres la campagne TV pour découvrir des
informations sur l'origine du basilic et sa durabilité.

Nombre de scans mars 2024 - Publicité TV (10/03/24 -24/03/24)

1000

900

800

700

600

567

500

400

300

200

700

633
60

933

667

567
533

267

100 T T

B ™

& o o

\6)’ \& \QO) \QO)
N & & Q@

o
o>

Résultat : multiplication par 9 des
scans, méme apres la campagne,

preuve que les consommateurs
continuent d'acheter et de scanner
les pots de pesto.

Nombres de scan indexés sur une base 100




ENGAGEMENT ACCRU DES CONSOMMATEURS ET REDUCTIONS DE COUTS
SUR LES AUDITS OPERATIONNELS

VALEUR AJOUTEE

Confiance consommateur et image de marque
La transparence sur la fraicheur des produits et leur durabilité renforce la confiance et la fidélité des
consommateurs.

Intégrité de la marque
Une visibilité complete sur la supply chain garantit l'intégrité des produits, de la ferme jusqu'au rayon.

Réduction des colits opérationnels
« Tracabilité automatisée des lots de matieres premieres sans intervention manuelle

- Gestion digitalisée des certifications, éliminant les longs processus manuels de vérification des

données.

“ Thanks to the #pesto #blockchain, tracing the supply
chain of our Italian basil from sustainable agriculture,
we have been shortlisted for the "Sustainable Supply
Chain Award", which showcases companies that
demonstrate collaboration and innovation in
addressing ESG issues in the #supplychain.




English
ENGLISH TEA SHOP & CONNECTING FOOD TeaShop,

ORGANIC

Créer une transparence radicale pour un modele d'affaires complexe

Connecter le consommateur moderne et conscient aux produits, a la marque, aux assemblages et
aux ingrédients.

Renforcer notre mission : "Amour & Prospérité grace a la Communauté".

Valider et vérifier un modele d'affaires complexe grace a Connecting Food, leader en blockchain et audits

Permettre aux acteurs de vérifier en temps réel la tracabilité et la conformité des produits via des
tableaux de bord interactifs.

Criteres d'audit des spécifications produits :

« Certifications au niveau des exploitations agricoles.
« Certifications au niveau des fournisseurs.
« Controle qualité a l'usine demballage: taux d'humidité, recyclabilité et compostabilité des emballages.




, , English
LES DIGITAL TWINS POUR GERER LA COMPLEXITE TeaShop,

ORGANIC
n . . e\ o\ . . e qy
Relier les points, des matiéres premiéres au produit fini

\ A X
nglsh P>
TosSiope

guery Day RO

oy

1
1
1
' Tea

atea-
: 5‘!-.0‘9““' Gree! ¥
N

Contrdle qualité : oM
Oiscover how O

.l . e . tauX d’humldlté, a\end?-‘sf“(a‘ed\“\s
Certifications Certifications recyclable, compostable _ Gend O

00" (uios2
English Tea

Lanka

Shop, S

+100 19 Fournisseurs 1 +100 Distributeurs
Coopératives 44 Pays

il

\/
T ===

320 ingrédients
mélanges




BLOCKCHAIN COMME FACILITATEUR DE PARTAGE

DE DONNEES

"Un registre distribué et infalsifiable qui facilite 'enregistrement des transactions et des actifs au sein d'un réseau.”

Tragabilité

Audit des transactions

Conformité

Informations
infalsifiables

Confiance

=

Propriété
des données
sécurisées

1Sh
Tea

ORGANIC




TRANSPARENT - CENTRE SUR UN OBJECTIF - RESILIENT

VERIFIED BY
CONNECTING FOOD

4 1 09/07/2021
J English Tea Shop, Sri

Lanka
CERTIFIE

Ol

Our global certifications include
EU Organic, Soil Association,
USDA Organic, Fairtrade,
VegeCert, BRC, Demeter,
Japanese Agricultural Standard
(JAS), IFS Agriculture Biologique
(AB), NON GMO Project, Kosher,
Halal, Organico Basil, ISO
14001, ISO 22000 and SMETA.

oo e

o .
= Get creative!

Rate our approach to transparency

Blockchain
Trusted Third
Party

CONNECTING

TeaShop,

ORGANIC="D

Every Day Regular
Lot: 2372516 - Product: Green Tea &
Pomegranate

CONNECTING

Discover the main
ingredients of your blend:
Organic Green Tea 91%,
Pomegranate Flavour
5%, Organic
Pomegranate 3%

Discover the taste profile
of this blend that we
produced on:
08/07/2021

English Tea Shop, Sri
Lanka

Our product was
» packaged on:
"ﬁ 09/07/2021

English
Tea hQQ%,

ORGANIC

Cuddalore*

*Kumbakonam

*Thanjavur

Jaffna=

Kilinochchi=

Anuradhapura*

Batticalo:

h K ,'\,};w‘-

COLOMBO* Badulla®

: Supplier country

: English Tea Shop
factory
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tnyVeggie
L'lA : Incontournable
dans I'Entreprise

L'IA n'est plus un concept futuriste, elle transforme déja notre facon de travailler.
Ce n'est pas une question d'étre pour ou contre. Notre role est d'apprendre a

I'utiliser efficacement, pour en faire un véritable allié.

' by Marc Acquistapace



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

\\”

tnyVeggic
Les Outils d'lA : Mon Equipe Virtuelle
Virtuelle

SO

ChatGPT

Mon consultant personnel, toujours prét a rédiger et résoudre des probléemes.

: )\ JotebookLM ' exeerim

Perplexity

Mon enquéteur, cherchant des réponses pointues au-dela des recherches classiques.

: @) DALLE 2
=<4
DALL-E et MidJourney

Mes artistes, illustrant mes idées et concevant des visuels impactants.



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic
Marketing et Réseaux Sociaux
Sociaux

1 Création de Contenu
Rédaction de posts avec ChatGPT, création de visuels avec DALL-E et
MidJourney.

2 Analyse des Performances

Identifier les posts performants et comprendre les pics

d'engagement.

3 Campagnes Créatives

Lancer une campagne d'automne avec des visuels MidJourney et des

MidJourney et des textes optimisés.



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic

Gestion Administrative et Ventes

Administration Simplifiée Suivi des Ventes

Emails automatiques personnalisés et organisation des taches avec Analyse prédictive des clients et optimisation des pitchs

taches avec I'lA. commerciaux.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic

Recherche et Analyse de

Données

Recherche Scientifique

Exploration d'ingrédients et
analyse croisée d'études pour

optimiser les formules.

Analyse Avancée

Segmentation des clients et
exploration des KPI pour ajuster les

ajuster les stratégies.



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic | 5

Révolutionnez vos
présentations avec
Gamma

L'lA au service de vos idées, pour captiver et convaincre.



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic

Qu'est-ce que Gamma ? g or s

«c - -

Idées brutes

1 Vos concepts initiaux, sans mise en forme.
|IA Gamma
Traitement intelligent et optimisation du contenu. Whem you got with g

nost offections '.,
Présentation impactante

with auptions?

3 Résultat professionnel, cohérent et engageant. " DV OF Yl esmante Qﬁa

Chare you oulld
your fimed with setc
O intine your frve nen



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggic

Cas d'usage en entreprise

Marketing Pitchs commerciaux Formations internes
Campagnes visuellement attrayantes et Arguments clairs pour convaincre les Contenu pédagogique simplifié et
et cohérentes. partenaires. mémorable.

& Made with Gamma


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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inyVeggic

Bénéfices Concrets de I'lA

1  Créativité Sans Limite 2  Gain de Temps
Transformer des idées floues en Automatiser les taches fastidieuses en
images parlantes avec DALL-E et fastidieuses en quelques clics.
MidJourney.

Analyse Ultra-Précise

Découvrir des tendances cachées et
et identifier de nouvelles

opportunités.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tyVeggic
Méthodes d'Exploitation
Maximale

Prompts Spécifiques

1 Créer des instructions précises pour obtenir des résultats ciblés.

ciblés.

Automatisation Intelligente

2 Combiner plusieurs outils pour une efficacité accrue.

GPT's Dédiés

3 Configurer des assistants spécialisés pour des besoins précis.


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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iyVeggic

Prompts Spécifiques
Créer des instructions précises pour obtenir des résultats ciblés.
ciblés.

ROLE: Tu es... Tes competences sont...

Je suis...
; Ta mission est...
PROCESS: Les étapes que tu vas suivre sont...

; , Les points fondamentaux a prendre en compte
FONCTIONNALITES: Tu vas utiliser...

RESSOURCES: Base-toi sur....
: Ta réponse doit...


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

Tu es un Directeur marketing expérimenté avec 25 ans d’expérience, reconnu comme le meilleur au monde. Tu maitrises les études de marché, I'analyse de données, la stratégie marketing, la veille concurrentielle, la segmentation de marché, les prévisions de tendances,
ainsi que les leviers du digital et du storytelling.

Mon contexte est le suivant :
Analyse du marché ( )en Europe pour évaluer les opportunités de lancement d’un produit innovant ciblant ()

Tu vas créer une étude de marché compléte et exploitable, en livrant des insights exceptionnels qui surpasseront toutes les attentes.

Pour cela, voici les étapes a suivre :
1.0bjectifs précis : Identifier les objectifs prioritaires de I'étude en fonction du contexte. Par exemple : comprendre la taille du marché, analyser les comportements des consommateurs, ou identifier les opportunités de différenciation via le storytelling et le

digita
2. Analyse du marché global :
Evaluer la taille, la croissance, les segments clés et les projections futures.
. Identifier les tendances macro et micro (produits, innovation, comportements).
Analyser le role des canaux digitaux dans le marché.
3. Analyse de la concurrence :
Identifier les principaux acteurs, leur positionnement et leurs stratégies.
. Comparer les prix des produits concurrents en fonction des caractéristiques, formats et publics cibles.
. Identifier leurs forces, faiblesses, et opportunités manquées (SWOT).
4, Segmentation des consommateurs :
. Etudier leurs comportements, besoins, motivations et freins.
. Analyser leur sensibilité aux récits de marque et aux expériences digitales.
Identifier les segments les plus réceptifs a des messages émotionnels ou axés sur la santé.
5. Analyse storytelling et digital :

Décortiquer les stratégies narratives des concurrents pour comprendre comment ils engagent leurs audiences.
Identifier les formats et canaux digitaux les plus efficaces pour capter et fidéliser I'attention.

o Proposer une stratégie de storytelling différenciante et adaptée au contexte.

6. Opportunités et menaces :

. Identifier les opportunités de marché sous-exploitées et les menaces potentielles a surveiller.

7. Recommandations stratégiques :

. Proposer des actions concréetes basées sur les insights, incluant :

. Un positionnement prix compétitif et attractif.

. Une stratégie digitale adaptée aux comportements des consommateurs.

. Une approche storytelling alignée sur les valeurs et besoins de la cible.

. Des KPIs précis pour mesurer la performance des actions proposées (exemple : engagement sur les réseaux sociaux, taux de conversion, parts de marché).

Voici les caractéristiques du résultat attendu :

. Un rapport structuré, clair et détaillé.

. Des données précises, actuelles et vérifiables.

. Des insights actionnables et directement utilisables.

. Une analyse des prix, des stratégies digitales et du storytelling.

. Des recommandations stratégiques alignées avec les objectifs et mesurables via des KPIs spécifiques.
. Une vision innovante qui reflete une expertise de classe mondiale et dépasse les attentes.

Synthétise ces éléments dans un rapport clair, structuré et directement exploitable pour une présentation a mon équipe marketing. Assure-toi que ton analyse soit compléte, orientée action et surpassant toutes les attentes.

\\”7

tyVeggic


https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

GPT's Dédiés

Configurer des assistants spécialisés pour des besoins précis.

Ce GPT est un Herboriste expert, Médecin, et Professeur Un expert comptable virtuel le plus avancé de France,
capable de répondre a toutes les questions concernant offre une expertise précise en comptabilité et fiscalité en

les plantes, les vitamines, les minéraux, et les 2024. Idéal pour les entreprises cherchant a naviguer

oligoéléments. dans les complexités financiéres, il assure conformité,

optimisation fiscale et stratégies financiéres éclairées.

Mon Expert-Comptable
Prof Herboriste



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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tnyVeggie

L'lA : Un Allié Stratégique

o

O 2

L'lA n'est pas une menace, mais une opportunité. Elle amplifie nos capacités sans
capacités sans remplacer notre intuition. Matitriser ces outils est essentiel pour

pour rester compétitif et assurer sa place dans le monde de demain.

Q by Marc Acquistapace



https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma
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Innov#{thiance=

Optimisez votre strategie marketing grace
aux solutions numeériques etal'lA:
Webinaire, atelier d'émergence

Mardi 26 novembre - matin

MIMISTERE

ok » f nce par T .--J-'-*-'": I DE LAGRICULTURE
|I'II1|.'|I Amf]ﬂﬂ' o ., ] j VEGEPOLYS VALLEY ' = KT DE LALIMENTATION
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Table des matieres
Partie 1 : Webinaire : Cas d'usage + Financements + Projets
- The QA Company
- Okeanys
- Connecting Food
- Témoignage — My Veggie

- Financements, projets

Partie 2 : Atelier d’émergence : exprimer vos freins / besoins
- trouvez les solutions numériques adaptées

- trouvez vos partenaires dans votre projet collaboratif

Inscription : Cléture a 12h30

Partie 3: 14h-16h30 : RDV individuels - plateforme de match-making Prendre RDV : Cléture a 13h

- vous étes une entreprise -> Entrez en contact avec des offreurs de solutions numeériques

- vous étes un offreur de solutions -> Entrez en contact avec vos futurs clients.



InnovAtiance> (e péle du vegetal et de (a (|aturalite

La Naturalité au coeur de votre développement

Un réseau de 350 adhérents, au service de la transition écologique et technologique de |'agriculture et des
filieres industrielles de transformation du vegetal par lI'innovation

@a)
( Nutraceutique ) ( Cosmétique ) ( Parfums & Arémes )

66— 66— 66—
| m (gglens | 46’(6(4'"9 | Territoireg

Entreprises des filieres

Soutenir et animer un réseau
au service de la transition
ecologigue et technologique de technologiques
I'agriculture et des filieres
Industrielles de transformation
du végetal par I'innovation

Offreurs de solutions

Centres techniques et

laboratoires de recherche

Etablissements de formation ‘
—99 —99




Inn OMfﬁaﬂ&g Demaines d Actions Stratégiques qui stracturent nes actions

La Naturalité au coeur de votre développement

66— 66—
Production
Eco-performante

et Eco-conception

‘ Durabilite des ‘
Ressources Végétales

« Performance
environnementale / RSE

* Eco-procédés /
Décarbonation

» Eco-conception

 Biosolutions agricoles

 Agritech

* Valorisation de nouvelles
biomasses et Upcycling

66—

Consommateur et
Performances produits

« Performance des
produits

* Attentes et comportements
du consommateur

* Expérience client

Actions transversales

I I
—99 —99

%9



REGLONS
PRINCIPALES

40 coLLABORATEURS

VEGEPOLYS VALLEY

CULTIVONS LAUDACE VEGETALE

AMONT

Obtention & sélection
Santé du vegeétal & du sol
Machinisme &
équipement

Numerique & AgTech

Ot 600 MEMBRES

PRODUCTIONS VEGETALES
Semences & plants
Grandes cultures
Maraichage & arboricul-
ture

Horticulture ornementale
Viticulture & cidriculture
Plantes aromatiques &
medicinales

TRANSFORMATION /
DISTRIBUTION

Alimentation humaine &
animale

Nutrition Prévention Santé
Bien-étre & et
Agromatériaux

Végétal urbain & cadre de

DEFIS
MAJEURS

S AXES
D'INNOVATIONS

S == | EVIERS
DE PERFORMANCE

\/)) VEGEPOLYS VALLEY

CULTIVONS LAUDAGE VEGETALE



\ * o ol
D éFI S S'adapter aux Maintenir leurs

CHANGEMENTS ' ' ERENNITE
MAJEURS LIMATIQUES COMPETITIVITE ET PERENNITE

3 Conjuguer le développement
l des usages

Assurer la transition Assurer une

ACROLCOLOGIUE i“ SECURITE ALIMENTAIRE

ALIMENTAIRES ET i
NON ALIMENTAIRES

Filiere et
territoires
Innovation -|- é’;n;‘;ité%%
IS eYE LD et d’organisation

-

S =9 AXES LEVIERS

— L’'INNOVATION . . N
(phﬂ: s?:lrae?:veec) — NOTRE COEUR _,. Lentreprise - N

et ses hommes

D'INNOVATIONS DE METIER DE PERFORMANCE
SANTE DU VEGETAL Innovation Innovation DEVELOPPEMENT
INNOVATION VARIETALE oSTEMIQUES sorce ot Usege lf mrkoing,commercl, PESERRITOIRES
ET PERFORMANCE DES o

SEMENCES ET PLANTS Structures

\ NOUVELLES TECHNOLOGIES
ET PRATIQUES POUR LES

individuelles

SYSTEMES DE PRODUCTION EMPLOI ~ INTELLIGENCE
M FORMATION . ECONOMIQUE
iy
1
£ GE 7 leviers
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European Digital Innovation Hub (EDIH)

Cofinance par
I'Union européenne

soutenir la transformation numérique

des PMEs et start-ups de la région Auvergne-Rhone-Alpes

Les technologies :
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Les services complétes, subventionnées a 100% :

- Etape 1: Sensibilisation

- Etape 2: Diagnostic de maturité numérique GRATUIT, 30 min
(développée par des experts européen)

- Etape 3: Mise en relation avec offreurs de solutions/ expert
Diagnostic cybersécurité (subventionné 50%), Diagnostic IA

- Etape 4: Recherche de cofinancements



Table des matieres

Partie 1 : Webinaire : Cas d'usage + Financements + Projets

- The QA Company - Amandine CAMI (Business Development)
- Okeanys - Bruno Quarta

- Connecting Food - Maxine Roper (Co-funder)

- Témoignage My Veggie - Marc Acquistapace (CEQO)

Partie 2 : Atelier d’émergence : exprimer vos freine / besoins
- trouvez les solutions numériques adaptées

- trouvez vos partenaires dans votre projet collaboratif

Partie 3 (14h-16h30) : RDV individuels - plateforme de match-making

- vous étes une entreprise -> Entrez en contact avec des offreurs de solutions humeériques

- vous étes un offreur de solutions -> Entrez en contact avec des futurs clients.

Inscription : Cléture a 12:30



Veggic

Marc Acquistapace, CEO
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Diagnhostics G-ngEItNEHENT @ bpi fanc

Diagnostic cybersécurité Minasmart (subventionné 50%)
Projet : Adoptez la premiére plateforme de diagnostic et de pilotage en
cybersécurité, concue et développée pour les PME et ETI.

Porteur : PME, ETI en AURA

IA Booster
Projet : Diagnostic Data IA, Accompagnement choix de I'approche IA et a
la mise en ceuvre solution 1A

Budget : 50% subvention

Porteur : PME ou ETI de tous secteurs




Financements régionaux @ La Region

Auvergne-Rhone-Alpes

I-demo régionalisé (France 2030)

Projet : Projets de développement expérimental et d'innovation industrielle,
ambitieux et portés par des PME et des ETl en lien avec la recherche académique
Porteur : Entreprises ; Organismes de recherche et de diffusion des
connaissances de la région ; Entreprises hors régions (cf modalités d'aides de la
région) Budget/aide : Budget total projet entre IM€ et 4 M€

Partenariats d’innovation - volet Preuve de concept

Projet : Elaboration d'une preuve de concept (POC)

Porteur : ORDC régional en lien avec une entreprise régionale de moins de 500
salariés

Budget/aide : aide jusqu'a 100%, et 200 000€/ projet, versée a I'ORDC

Projets d'Avenir Filiere (France 2030)

Projet : Travaux visant a renforcer compétitivité des filieres

Porteur : Entreprises toutes tailles (PME/ETI/GE) ou structure fédérant des
entreprises, ou orga de recherche ou entité représentative

Budget/aide : Subvention (756%) & AR (25%) - Budget projet 500k€ mini et 4 ME
maxi

Partenariats d’innovation - volet Prototypes fonctionnels
Projet : créer le prototype fonctionnel d'un produit, procédé ou service
innovant (TRL 6 a 8)

Porteur : entreprise régionale de moins de 500 salariés

impliguant un ORDC régional

Budget/aide : Budget total 10 K€ 3100 K€ = Taux d'aide maximal de 45% (projet
labellisé par un pdle de compétitivité) ou 30% (non labellisés)

Projets d'Innovation "Bottom-up" (France 2030)

Projet : développement d'innovations concernant plusieurs secteurs, dont
Numeérique et électronique, Agriculture, agro-alimentaire

Porteur : PME ETI- Projet individuel

Budget/aide : 50% aide, 75 - 500 K€ (assiette min 150 K€)

R&D Booster

Projet : Projets collaboratifs de R&D pour concrétiser le développement de
nouveaux produits, procédés ou services proches du marché (TRL 5 & 8)
Porteur : consortium d'au moins une entreprise et deux ORDC
Budget/aide : Budget total compris entre 250K€ et TM€

Taux d'aide entreprises (40% a 60%) et 100% pour les ORDC

Etre accompagné dans mon projet industrie du futur
Projet : Financement des activités de conseil, POC,

Porteur ;: PME, ETI en AURA du secteur industrie et service a l'industrie
Budget : 32k€ subventionnés a 50%

Investir dans mon entreprise agroalimentaire ( FEADER)
Projet Soutenir les projets d'investissement liés au process de transformation,
conditionnement, stockage de produits agricoles ou transformés (modernisation
des IAA, mise en place d'un ERP etc.)

Porteur : TPE, PME et ETI, collectivités territoriales et établissements publics,
etablissement d'enseignement agricole.

Budget/aide : Assiettes des dépenses entre 100 000 € et 1 M € avec 35% taux
d'intervention des dépenses éligibles HT.




Formations a venir

Formations a venir :

Maitriser vos flux et structurer vos données pour tirer profit de I'|A dans votre
entreprise. Pdles organisateurs ( VEGEPOLYS-VALLEY X INNOVALLIANCE) et experts

( VIF et DATASWATIBYVIF) "o A
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Evénements a venir

La digitalisation au service de la naturalité

Innoﬂfi’iam‘é’:f

La Naturalité au coeur de votre développement

ili Private Listed

Earn an Active Group badge
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Cartographie de solutions numériques
e 7 en agri-agro, nutraceutique, arome-
e parfum

Qﬁ’lnnn\lﬂ{ﬁvur \/Z . . . ,
el . Découvrez les applications, les cas d'usage et les

offres de solutions numériques dans vos secteurs.
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L'IA générative : un atout stratégique
pour votre entreprise

Mercredi 11 décembre
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SEMAINE THEMATIQUE 20241 !

VEGEPOLYS
VALLEY

CULTIVONS LAUDACE VEGETALE

Theme de cette semaine : "Leviers et solutions pour s'adapter au changement

climatique dans les filieres du végétal"

10 web conférences du 02 au 6 décembre :

Sur le numérique par exemple :

- Pilotage de la culture par IA (lentille d'eau) Dataswatibyvif et LEMNA ( 2



https://www.vegepolys-valley.eu/inscription-et-formulaires/webinaires/semaine-thematique-2024-inscriptions/?formPreview=460
https://www.vegepolys-valley.eu/inscription-et-formulaires/webinaires/semaine-thematique-2024-inscriptions/?formPreview=460
https://www.vegepolys-valley.eu/inscription-et-formulaires/webinaires/semaine-thematique-2024-inscriptions/?formPreview=460
https://www.vegepolys-valley.eu/inscription-et-formulaires/webinaires/semaine-thematique-2024-inscriptions/?formPreview=460

Projet a venir

Mise en place d’une action collective, centrée utilisateurs, pour les entreprises des Pays de La
Loire, Centre Val de Loire, Auvergne-Rhdne-Alpes et Bretagnhe

=u ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE
s,

Fort d'un historique sur l'approche consommateur, le p6le m=
DE LA REGION DIRECTION REGIONALE DE L'ALI!EENTATION, N

VEGEPOLYS VALLEY a lancé en 2019 un concept original JpreiRloms  BEASHCUITURS KT b vox e pcnonL A
d'accompagnement des entreprises. ~

Ce concept consiste a mettre en place de maniere collective
une BOUTIOUE EPHEMERE dans laquelle les entreprises
participantes peuvent confronter leurs innovations aux
regards / avis des consommateurs.

3 éditions ont déja eu lieu avec Nantes en 2019, Lyon en 2022
et Angers en 2023. Cette année = a Angers

Ce projet est multi-financé : DRAAF PdL, DRAAF Nationale,
ADEME PdL, Région PdL (en attente de validation)

Objectifs principaux :

. Permettre au public de découvrir des produits végétaux innovants en amont de
leur mise en marcheé

. Donner la possibilité aux entreprises d'échanger directement avec les
consommateurs afin de recueillir leurs impressions et d'évaluer la pertinence

de leurs offres
Emeline GARNIER
emeline.garnier@vegepolys-valley.eu

Siintéresse : (g 37 64.01.48

WEGEPOLYS VALLEY bénsficie du souten financier de

\:—/)) VEGEPOLYS VALLEY

Y CULTIVONS LAUBAGE VEGETALE
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Vos contacts

- \
InnovZ{(Giance* /)
La Naturalité au cceur de votre développement
VEGEPOLYS
VALLEY W
Chargé de projets Digitalisation : FRRURNS AR s :

baptiste.quiot@pole-innovalliance.com

Chargée de Mission Réseau Auvergne-Rhone-Alpes

Référents territoriaux: Joséphine.delavigne@vegepolys-valley.eu

Région AURA : aurelie.canneva@pole-innovalliance.com
Région SUD (Est) : aurelie.autric@pole-innovalliance.com
Région SUD (Ouest) : rouchdati.languy@pole-innovalliance.com



mailto:baptiste.quiot@pole-innovalliance.com
mailto:aurelie.canneva@pole-innovalliance.com
mailto:aurelie.autric@pole-innovalliance.com
mailto:rouchdati.languy@pole-innovalliance.com
mailto:Jos%C3%A9phine.delavigne@vegepolys-valley.eu
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26/11/2024 de 11h20 a 12h00



Les objectifs de cet atelier

Les pbles sont a votre écoute pour favoriser les dynamiques d'innovations
collectives et individuelles.

Dégager les sujets de travail sur lesquels vous souhaiteriez aller plus loin

Programme EDIH Minasmart ET NumIAA (accompagner la performance et
la compeétitivité des PME grace a la transition numérique)



Partie 2 : Atelier d'émergence

Taper sur votre barre d'adresse
https://go.klaxoon.com/HFUCT6Q

ou

Aller vers

go.klaxoon.com

HFUCT6Q

‘ Pseudo : Prénom (Entreprise)
ex:

BAPTISTEvegepolysvalley

Si surtéléphone : Scannezce QR code

=],y o]



https://go.klaxoon.com/HFUCT6Q
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